ML T PIUMNCH |

Un freno para el movil

Dos jévenes han inventado el Piunch, una pegatina antideslizante qué evita
que el teléfono mévil resbale y se rompa. Iniciaron su aventura con 15.025
euros y esperan facturar casi 5 millones de euros en el primer trimestre del afo.

JLIAM FAARDD § Madrid

Teniendo en cucnla lo que
enestaoun teléfono moval ¥ k-
furmacion gue conlicne, ¢s im-
portante cuidarlo. Con ese abje-
tiva, Alfonso Péree v Gorka Er-
vitl, han inventado el Piunch,
una pegating de goma antidesli-
zante para adherir en la parte
posterior del teléfono v prote-
perlo de caidas, reshalones y gol-
pis. El producto es, adem s, un
nuevy soports ]Jul.'rll.u[:llm it
que sobre su superficie se puc-
den imserlar logotipos, nameros
de telélono o direcciones.

Publicidad __ 2t

Corporaciones como Endesa,
[beria, Mapire o el Grupo Eulen
v han conlfinda cn el Piescl co-
ma valor anadido a sus servicios
¥ SO p:umu:,iﬁn “La penfe ya
stz harta de la tipica publicidad
Ln Im]q:mtm mecheros y cami-
selas™, resalta Perez.

Las dos emprendedores se

conocieron en la Universicdad
San Pablo CEU, cuando estu-
dizhan Derecho y Empresaria-
les, ¥ constituyeron cn 1999 Al-
potop —empresa que tiene todos
los derechos a nivel mundial-
con un capilal social de 15025
euros (2,5 millones de pesetas).

Para Aonso Pérez y
Gorka Erviti, el ‘Piunch’
€3 UN NUEVO S0porte
publicitario.
Fotoprelia:

En ¢l primer trimestre de 2002
esperan facturar 4,95 millones
de euros (823 millones pesclas).

“La pran venlaja del Pirncl,
gue se vende en kioskos ¢ Inter-
net [www.pinnch.com}, ¢s su
precio: 1,95 curos (325 pese-
tas)”, comenta Erviti,



